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Příloha č. 4 Zadávací dokumentace: 
Kritérium hodnocení C. 
„Hodnocení vzorových komunikačních nástrojů a aktivit“
V rámci kritéria hodnocení C bude zadavatel hodnotit níže uvedená subkritéria a) až d), která jsou blíže specifikována níže.

Účastník předloží v rámci své nabídky následující ukázky: 
a) „Článek o činnosti Národního ústavu pro výzkum rakoviny“ (dále jen „článek“):
[bookmark: _Hlk145599647]Cílem článku je celkové obecné vysvětlení činnosti Národního ústavu pro výzkum rakoviny (dále také jen jako ,,NÚVR“) široké laické veřejnosti s tím, že se předpokládá, že tato cílová skupina nebyla doposud o založení NÚVR, ani o jeho samotné činnosti vůbec obeznámena. Účastník bude při zpracování článku vycházet z informací obsažených v zadávací dokumentaci a dále z veřejně dostupných zdrojů s tím, že všechny účastníkem použité zdroje v článku budou řádně citovány (včetně citování informačních zdrojů) [footnoteRef:1]. Širokou laickou veřejností rozumí zadavatel pro daný případ občany ČR starší 18 let, kteří nemají odborné znalosti v oboru zdravotnictví. Účastník bude při zpracování článku vycházet z předpokladu, že článek je určen pro neodborné tištěné medium (časopis, magazín, noviny apod.). Účastník může do článku doplnit případně i internetové odkazy, např. na relevantní články na webových stránkách; obsah článků pod uvedenými internetovými odkazy však nebude předmětem hodnocení a nebude sám o sobě bodován, při hodnocení může být brána v potaz pouze relevance uvedení internetového odkazu v článku. Článek bude mít rozsah min. 2 normostrany a max. 4 normostrany formátu A4 (tzn. 1800 znaků vč. mezer/1 normostrana) psaného textu. V případě překročení stanoveného rozsahu max. 4 normostran budou hodnoceny pouze první 4 normostrany textu. V případě rozsahu článku menším než 2 normostrany lze za předloženou ukázku získat maximálně 8 bodů, a to z důvodu nedostatečného rozsahu. Článek bude předložen ve formátu .doc anebo .docx . Zadavatel doporučuje účastníkům, aby článek předložili jako součást nabídky v samostatném souboru, bez uvedení autora a jiných identifikačních znaků účastníka (např. hlavičkový papír účastníka apod.), aby mohl být bez dalšího případně předložen v rámci hodnocení i k nezávislému vyjádření odborníka na PR a marketingové služby, přičemž eventuální nedoložení článku v anonymizované podobě nebude mít vliv na samotné bodové hodnocení a jedná se pouze o doporučenou (nikoliv povinnou) formu.  [1:  Tento požadavek má za cíl možnost ověření zdrojů, ze kterých bylo při zpracování článku účastníkem zadávacího řízení čerpáno, zadavatel ale nebude hodnotit dodržení všech formálních náležitostí jednotlivých citací.] 


b) „Informační brožuru“ (dále jen „brožura“):
[bookmark: _Hlk145596994]Cílem brožury je podrobné představení NÚVR cílové skupině: „decision makerů“, tzn. členům Vlády ČR a jejich odbornému aparátu, zaměstnancům Ministerstva zdravotnictví ČR a zaměstnancům Ministerstva školství, mládeže a tělovýchovy ČR. Brožura bude mít rozsah min. 6 a max. 12 stran formátu A5 psaného textu vč. grafického zpracování (+ obálka, tj. vnější strana brožury) a s použitím min. 5 obrázků vztahujících se k činnosti NÚVR. Brožura bude předložena ve formátu .pdf. V případě překročení stanoveného rozsahu bude hodnoceno pouze prvních 12 stran textu formátu A5. V případě rozsahu brožury menším než 6 stran lze za předloženou ukázku získat maximálně 8 bodů, a to z důvodu nedostatečného rozsahu.
Zadavatel doporučuje dodavatelům, aby brožuru předložili jako součást nabídky v samostatném souboru, bez uvedení autora a jiných identifikačních znaků účastníka (např. hlavičkový papír účastníka apod.), aby tato mohla být bez dalšího případně předložena v rámci hodnocení i k nezávislému vyjádření odborníka na PR a marketingové služby, přičemž eventuální nedoložení brožury v anonymizované podobě nebude mít vliv na samotné bodové hodnocení a jedná se pouze o doporučenou (nikoliv povinnou) formu. 

c) „Příspěvky na sociální sítě“ (dále jen „příspěvky“):
[bookmark: _Hlk145600075]Cílem celkem 3 příspěvků je oslovit studenty (popř. i zájemce o studium) na veřejných či soukromých vysokých školách lékařského a/nebo přírodovědného zaměření na území EU a představit jim možnosti kariéry v onkologickém výzkumu, přičemž příspěvky by měly kombinovat textové informace a fotografie (tam, kde je to možné) a měly by mít zpracované odpovídající grafické řešení dle jednotlivých požadovaných sociálních sítí. Účastník zpracuje vždy jeden příspěvek pro následující sociální sítě: a) Instagram, b) X (Twitter), c) Facebook. V jakém textovém rozsahu a o jaké datové velikosti budou uvedené příspěvky navrženy je zcela na zvážení účastníka. V případě předložení více než 3 příspěvků, resp. více než jednoho příspěvku pro každou ze shora uvedených sociálních sítí pod písm. a) až c), nebude k ostatním ukázkám příspěvků ze strany zadavatele přihlíženo (hodnoceny budou pouze 3 příspěvky, tzn. jeden příspěvek pro sociálních síť Instagram, jeden příspěvek pro X (Twitter) a jeden příspěvek pro Facebook). Příspěvky budou předloženy v českém znění v .pdf formátu. Zadavatel doporučuje dodavatelům, aby příspěvky předložili jako součást nabídky v samostatném souboru, bez uvedení autora a jiných identifikačních znaků účastníka (např. hlavičkový papír účastníka apod.), aby tyto mohly být bez dalšího případně předloženy v rámci hodnocení i k nezávislému vyjádření odborníka na PR a marketingové služby, přičemž eventuální nedoložení příspěvků v anonymizované podobě nebude mít vliv na samotné bodové hodnocení a jedná se pouze o doporučenou (nikoliv povinnou) formu. 

d) „Plakát“:
[bookmark: _Hlk145599867]Účastník zpracuje a v nabídce předloží 2 plakáty, vždy ve dvou jazykových provedení. Cílem 1. plakátu je prezentace NÚVR odborné veřejnosti (tzn. akademické pracovníky, lékaře, zdravotní sestry, studenty medicíny apod.). Cílem 2. plakátu je pozvání odborné veřejnosti na odborný workshop nebo konferenci. Plakáty budou zpracovány a v nabídce předloženy včetně textového a grafického zpracování (použití log[footnoteRef:2], sloganů, fotografií) a poměr grafického a textového ztvárnění plakátu je na uvážení účastníka; zadavatel ovšem v tomto ohledu účastníka upozorňuje, že plakát by měl vedle grafického zpracování plnit i informativní účel. Účastník však musí při zpracování ukázek Plakátů dodržet tzv. pravidla jednotné publicity ve smyslu článku V. odst. 5.8 Přílohy č. 2 Zadávací dokumentace. Každý z plakátů bude zpracován v jednom provedení v českém znění a v jednom provedení v anglickém znění v .pdf formátu A3. [2:  Jedná se např. o loga poskytovatele dotace (viz  https://www.edu.cz/npo/povinna-publicita-npo/), ale i další relevantní loga - např. loga NÚVR, MŠMT, loga vytvořená účastníkem apod.] 

Zadavatel doporučuje dodavatelům, aby ukázky plakátů předložili jako součást nabídky v samostatném souboru, bez uvedení autora a jiných identifikačních znaků účastníka, aby tyto mohly být bez dalšího případně předloženy v rámci hodnocení i k nezávislému vyjádření odborníka na PR a marketingové služby, přičemž eventuální nedoložení návrhů plakátů v anonymizované podobě nebude mít vliv na samotné bodové hodnocení a jedná se pouze o doporučenou (nikoliv povinnou) formu. 

Za každé subkritérium uvedené pod body a), b), c) a d) bude možné získat vždy max. 25 bodů, a to tak, že: 
1) Udělení počtu 25 bodů v případě, že ze strany účastníka bude předložena ukázka v požadovaném rozsahu i formátu, v rámci které účastník prokáže jasnou znalost dané problematiky (tj. ukázka předložená účastníkem bude zcela v souladu s požadavky zadavatele vyjádřenými pro daný typ ukázky pod body a), b), c) či d) a také schopnost zpracovat vysoce kvalitní graficko-textovou ukázku požadovaného zadání s vysokou mírou vlastní kreativity (invence) a cílící na požadovanou cílovou skupinu. Schopnost účastníka zpracovat graficko-textovou ukázku bude přitom posuzována nejen se zřetelem na míru vlastní kreativity (invence), ale i se zřetelem na estetickou úroveň ukázky (čímž zadavatel rozumí přehlednost ukázky, jednoduchou orientaci v textu, symetrii a barevnost ukázky).
2) Udělení počtu 16 bodů v případě, že ze strany účastníka bude předložena ukázka v jiném formátu, než v jakém byla požadována, nebo pokud účastník prokáže pouze omezenou znalost dané problematiky (tj. ukázka předložená účastníkem nebude zcela, nýbrž pouze částečně v souladu s požadavky zadavatele vyjádřenými pro daný typ ukázky pod body a), b), c) či d), anebo pokud účastník prokáže pouze průměrnou schopnost zpracovat graficko-textovou ukázku požadovaného zadání s nižší mírou vlastní kreativity (invence), anebo předloží ukázku jen v omezené míře cílící na požadovanou cílovou skupinu. Schopnost účastníka zpracovat graficko-textovou ukázku bude přitom posuzována nejen se zřetelem na míru vlastní kreativity (invence), ale i se zřetelem na estetickou úroveň ukázky (čímž zadavatel rozumí přehlednost ukázky, jednoduchou orientaci v textu, symetrii a barevnost ukázky).
3) Udělení počtu 8 bodů v případě, že ze strany účastníka bude předložena ukázka v nedostatečném rozsahu, nebo pokud účastník neprokáže znalost dané problematiky (tj. ukázka předložená účastníkem nebude odpovídat požadavkům zadavatele vyjádřenými pro daný typ ukázky pod body a), b), c) či d), anebo účastník neprokáže schopnost zpracovat graficko-textovou ukázku požadovaného zadání. 
4) Udělení počtu 0 bodů v případě, že ze strany účastníka nebude předložena ukázka vůbec.
 
Výpočet celkového počtu bodů v rámci tohoto kritéria hodnocení C. bude proveden takto:
1. Bude proveden součet bodů získaných v jednotlivých subkritériích a) až d) dle výše uvedeného popisu hodnocení.
1. Celkový počet bodů se zohledněním váhy kritéria C bude vypočten takto:
Počet bodů = (hodnocená nabídka / nabídka s nejvyšším počtem bodů) x 40
Získaný počet bodů bude následně matematicky zaokrouhlen na dvě desetinná místa.
V rámci kritéria hodnocení C. již se zohledněním váhy tohoto kritéria může tedy účastník obdržet max. 40 bodů. 
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